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Cash Express, l’occasion de consommer autrement à Noël.  
Offrez malin, vivez responsable ! 

 

Alors que les Français revoient à la baisse leur budget cadeaux (-7 % en moyenne, selon l’étude Havas 

Market*), l’achat d’occasion s’impose plus que jamais comme une réponse intelligente à la fois 

économique, écologique et porteuse de sens. Pionnier de l’achat-vente de produits d’occasion, Cash 

Express observe à l’approche des fêtes une hausse de 20 % du trafic en magasin et en ligne, 

confirmant une tendance durable : offrir d’occasion est devenu un choix assumé, moderne et 

valorisant. 

 

Un Noël plus solidaire pour donner une seconde vie 

 “Noël incarne le rendez-vous des traditions, du partage et des 

émotions familiales. Fidèle à cet esprit, Cash Express rend les 

cadeaux accessibles à tous, sans compromis sur la qualité”, 

déclare Lionel Logiacco, co-président du réseau. 

Le cadeau d’occasion s’affirme comme un geste doublement 

vertueux : il allège la facture tout en allongeant la durée de vie des 

objets. Cette année encore, l’occasion et le reconditionné 

représentent près de 80 % des achats effectués chez Cash Express. 

Une démarche maline qui permet aux clients d’économiser en 

moyenne 50 % par rapport au prix du neuf, avec des réductions 

pouvant aller de 30 à 70 %. 

Le succès du modèle prouve que les Français associent désormais 

plaisir d’offrir et consommation responsable. Derrière chaque 

achat, c’est une démarche réfléchie, à la fois économique et 

écologique, qui s’exprime. Une tendance de fond que l’enseigne observe également dans les choix de 

produits plébiscités à l’approche des fêtes. 

 

Les produits stars de Noël 2025 

En cette fin d’année, les tendances observées chez Cash Express mettent en lumière les catégories les 

plus prisées par les consommateurs. Téléphonie, consoles de jeux et informatique demeurent les 



incontournables du réseau, tandis que le segment du luxe, et plus particulièrement la maroquinerie, 

connaît une progression remarquée. Cette évolution s’accompagne d’une transformation des 

habitudes d’achat, de plus en plus orientées vers le digital. 

Un e-commerce en forte progression 

Avec une hausse de 53 % des ventes en ligne en 2024, la plateforme digitale de Cash Express s’impose 

comme un pilier du réseau, illustrant la bascule des consommateurs vers une expérience d’achat 

toujours plus numérique. Le modèle phygital du réseau, alliant le conseil en magasin et la praticité du 

web, permet à l’enseigne d’accompagner la transformation des usages tout en conservant un lien fort 

avec ses clients. 

Un Noël écoresponsable et engagé 

Acteur historique de l’économie circulaire, Cash Express prône depuis plus de 20 ans « l’Éco réflexe » : 

acheter ou revendre pour donner une seconde vie aux produits. Tous les articles sont testés et garantis 

2 ans, un gage de confiance et de durabilité rare sur le marché de la seconde main. 

« Notre mission est simple : prouver qu’il est possible de conjuguer plaisir, économie et respect de la 

planète », explique Arnaud Guérin, co-président de Cash Express. « Le plus beau cadeau, c’est celui qui 

a du sens et qui ne coûte pas la Terre. » 

Animations et vie du réseau 

Comme chaque année, les 130 magasins du réseau — en France et en Belgique — se parent aux 

couleurs de Noël. Un concours de la plus belle vitrine anime les équipes tandis que des offres exclusives, 

permettent de découvrir une sélection de produits neufs, d’occasion et reconditionnés à prix doux. 

 
*The Media Leader - Etude d’Havas Market.  

A propos de Cash Express 

Les tendances confirment un Noël technophile et stylé. 

• Téléphonie (30 %) 

Forte demande sur les IPhone 14 et 15, smartphones d’occasion ou reconditionnés 

systématiquement garantis 2 ans. 

• Jeux vidéo et consoles (25 %) 

La Switch reste un best-seller, suivie par les PS5 d’occasion. 

• Informatique et high-tech (15 %) 

Ordinateurs portables, casques audios et accessoires connectés. 

• Luxe et bijouterie (12 %) 

Progression nette, notamment sur la maroquinerie et les montres haut de gamme. 

• Image, son et électroménager (10 % et 5 %) 

             Des catégories stables qui complètent l’offre. Les jeunes adultes (18-35 ans) y jouent un          

rôle moteur : plus d’un sur deux a déjà acheté son smartphone d’occasion. 

https://fr.themedialeader.com/noel-2025-les-francais-coupent-dans-les-cadeaux-le-budget-chute-de-7/#:~:text=Pour%20No%C3%ABl%202025%2C%20les%20Fran%C3%A7ais,f%C3%AAtes%20de%20fin%20d'ann%C3%A9e


Fondé en 2001, Cash Express figure parmi les leaders historiques de l’achat-vente de produits d’occasion. Avec 

près de 140 magasins implantés en France et en Belgique, l’enseigne propose un modèle alliant économie et 

écologie, accessible à tous. En misant sur la proximité, la qualité et l’innovation, Cash Express s’est imposé 

comme un acteur de référence. Parallèlement à son réseau physique, l’enseigne intensifie sa transformation 

digitale, offrant une expérience client fluide grâce à une approche phygitale de premier plan. Fin 2023, elle 

franchit une nouvelle étape en lançant sa première gamme de produits écoresponsables, Cash Axess, qu’elle 

continue depuis à enrichir et diversifier.  www.cashexpress.fr 
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